turismo de negocio

negécio das viagens

Por fvo .”mi’ag.rja

turismo de negocios fechou 2007 em

alta e ndo pretende parar de crescer

este ano. Para contornar os proble-

mas causados pelo caos aéreo, as

gr:m{h‘.ﬁ redes de hotéis investem,
cada vez mais, em espagos corporativos espalhados
por todo Brasil, para que as empresas nao necessi-
tem deslocar, para outras cidades, seus funcionarios
ol que essas viagens acontegam para municipios
mais prﬂ:-ximns e o transporte aereo possa ser substi-
tuido pelo terrestre,

Um exemplo disso ¢ a rede Bristol Hotéis &
Resorts, que s6 no ano passado abrigou cerca de
2.426 eventos entre reunices, CONGressos, sinlpésios
¢ workshops. “Nossa rede conta hoje com 69 salas
para eventos, totalizando 10,669 lugares. Em 2007,
ull‘rapassanmﬁ os RS 64 milhdes e 73% dos nossos
hospedes foram corporativos. Se compararmos com
2005, tivermos um crescimento de RS 14 milhoes,
ou seja, pouco mais de 30%. Porém, se a compara-
cao for com 2006, vamos chegar ao crescimento de
109", disse o diretor comercial da rede Bristol
Hoteis & Resorts, Gilberto Cordeiro,

Nos hoteis situados perto de aeroportos, a rede
iniciou agoes para atracao de hospedes impossibilita-
dos de viajar por atrasos e cancelamentos de voo,
implantando transfers gratuitos. A rede também
aposta em empreendimentos de luxo para atrair
turismos de lazer e curpnrath-n visando que os
empresarios tragam suas familias para aproveitarem
todos os servigos oferecidos, enquanto sao realizados
os eventos da empresa,

Para fomentar ainda mais esse segmento no mer-
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Fachada do Oceania Hotel,
guarto e drea de lazer

cado hoteleiro, a Bristol assumiu a administragio do
Bristol Oceania Park Hotel, na “internacional” Praia
dos Ingleses, em Florianopolis, com investimentos
em torno de R$ 15 milhdes, por parte da Becker
Construgoes, proprietaria do imovel.

Com o novo umpr‘m:ndim(!nlﬂ —020° do grupo
— a rede passa a contar com cinco hotéis em Santa
Catarina, sendo o quarto da bandeira Dobly, classifi-
cacio das unidades de alto luxo da rede. A Bristol
ainda tém empreendimentos de bandeira Poesy



L]

(pousada de luxo); Multy (cate-
goria superior), Flexy (econémi-
ca) e Sthay (longa estada).

Atualmente, o Grupo esta
presente em seis estados: Sdo
Paulo, Rio de Janeiro, Mato
Grosso do Sul, Parana, Santa
Catarina e Ceara. E a intencio,
conforme o plano de expansio,
¢ “abragar” outros destinos ao
longo de 2008. S6 em 2007, a
Bristol inaugurou trés hoteéis,
sendo dois em destinos inexplo-
rados pela empresa até entao:
Rio de Janeiro e Ceara,

FLORIANOPOLIS

O Sindicato de Hotéis, Bares,
Restaurantes ¢ Similares da
Grande Florianopolis (SHBRS)
divulgou uma pesquisa sobre a
taxa de ocupagdo média dos
hotéis da Grande Florianopolis,
na primeira semana do ano.

Entre os dias 2 ¢ 9 de janeiro
a ocupacdo foi de 78,7%, pratica-
mente igual a registrada em
2007. A regiao das praias foi a
que apresentou maior indice,
86,5%, seguida do centro, com
82,1% dos leitos ocupados.

De acordo com o presidente
da entidade, Tarcisio Schmitt, a
tendéncia ¢ que nas proximas

Semanas esses numeros sigam
ligeiramente iguais ou acima aos
do ano passado.

Segundo dados da Santa
Catarina Turismo S/A (Santur),
orgdo oficial do Turismo do
Estado de Santa Catarina, em
2007 a permanéncia media dos
turistas em hotéis da Grande
Florianopolis foi de 4,61 dias.

Ao todo, 38,83% dos turistas
que visitaram a capital de Santa
Catarina, no mesmo periodo, se
instalaram em hotéis, pousadas,
campings, pensoes, dormitorios e
hospedarias.

SUL DO PAIS

Mesmo com todas as adversi-
dades enfrentadas pelo turismo
no Brasil em 2007, a New Line,
maior operadora de turismo do
sul do Pais, também conseguiu
contrariar as expectativas negati-
vas e ultrapassou a crise aérea € o
délar barato fechando o ano pas-
sado com um crescimento de
cerca de 30% no seu faturamen-
to, tendo os pacotes internacio-
nais respondido por 60% das
vendas. Para este ano a meta ¢
ultrapassar essa marca.

De acordo com o diretor da
New Line, Paulo César Finger, a




capital argentina, Buenos Aires,

ficou em primeiro lugar na esco-
Tha dos brasileiros. “Levamos ao
|{‘Jrlgf:- de 2007 quase 7 mil pes
soas a terra do tango”, ressaltou.

No entanto, ele creditou o
sucesso tambem a destinos classi
cos como Disney World e
Europa. No Brasil, destacou des-
tinos como as praias nordestinas,
por exemplo: as de Natal,
Salvador e Fortaleza. Alem das
Serras Gauchas, Vale ressaltar
ainda que a operadora usou estra-
tegias de abertura de novos desti-
nos, onde o foco trabalhado foi
Dubai, considerada a vedete do
momento para as viagens de lazer
€ negocios,

Fingur avalia que as diversas
acoes comerciais das empresas
para ampliar o campo de agio
geraram esse resultado. “Sem
falar do atendimento personaliza-
do que nossa equipe esta pautada
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a dispensar a todos os clientes”.
Atualmente, a New Line conta
com seis escritorios no Pais e a
expectativa ¢ inaugurar outros
ainda neste ano em cidades estra-
tegicas. Outro grande destaque ¢
a Semana Profissional de Turismo
Mew Line {'}i:-cradnra, que acon-
tece anualmente, em Curitiba, no
Centro de Convengoes Embratel
e segue para a 5° edigdo, Este
aldk, € evento :'It'['l‘l]ll'{'{_"l':"‘l {]{' ?5 d

30 de agosto.

TREM TURISTICO

() ultimo ano foi proveitoso
para a Serra Verde Express, con-
cessionaria do trem turistico do
Parana, que opera na Serra do
Mar entre Curitiba e Paranagua.
Com contrato de concessio reno-
vado em maio de 2007 por mais
10 anos pela Agéncia Nacional de
'I'run.l-ipurIt‘x'li*rrvﬁtrrﬁ (ANTT), a
empresa fechou o periodo com
altas de 10,85% no faturamento
¢ mais de 8% no fluxo de passa
geiros em relagio a 2006,

Entre janeiro e dezembro
foram transportadas 128,279
pessoas. Desse total, 6,84%
foram passageiros que realizaram
\"lagt'n.ﬁ de I']L'g[I}LT'll ¥,

O resultado positivo conguis-
tado ¢ uma consequéncia de
agoes comerciais que ajudaram a
impulsionar o turismo ferrovia-
rio. “Firmamos parcerias impor-
tantes, além de termos focado
]ﬂt‘l’t'&(luh‘ i]"tT.E‘rl'.‘.‘\'.‘\'EI.HIL'.‘: LTI
Santa Catarina e interior de Sio
Paulo. A tatica foi usada como
alternativa para combater os efei
tos da crise aérea”, afirma o dire-
tor comercial da Serra Verde

Express, Adonai Arruda Filho.

A equipe comercial da Serra
Verde promoveu blitzes por cida-
des catarinenses, participou de
feiras de turismo pvln Brasil e
também no exterior e incremen-
Lou seus H".‘.r\'l‘[‘:nﬁ O A d”][]ti.ﬂ'
cao das atividades da litorina
automotriz, que passou a operar
em determinado momento do
ano diariamente e, rivpﬂiﬂ, cineo
VIESES Na semana. ."‘l.!h‘['.lﬂ!'i 2m ‘l.'i.‘\'i
tantes L::;Lrangt‘inm, 05 trens con-
tabilizaram aproximadamente
13% da movimentagao total
registrada durante o ano.

“Em 2008, a empresa ira tra-
balhar com a meta de ll":‘lﬂ.‘il]-[}rhlf
aproximadamente 150 mil passa-
geiros e, para alcanca-la, as agoes
comerciais ja foram estipulacas.
Entre elas estio a realizacio de
blitzes em mercados-alvo, desen-
‘l."(}l\'il.‘l"l{_‘nt[} df_‘ TR mﬂll‘]—iﬂl [Il"
divulgagio, aléem de busca de
novas parcerias, que fomentem a
I}nu'l]rﬂ. IH‘IU P'rl'\'ﬂ'iﬁ‘ll{h fllll' iE‘II {I' )
segundo mais procurado em todo
o Parana. A frente, apenas as
Cataratas do Eguag'u", t‘xplira 0
diretor comerdial da Serra Verde
Express. W

Adonai

Arruda Filhe,
diretor comercial
da Serra Verde
Fxlpn'ﬁ




